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Fiir Lahor Jakrlin ist klar: «Auch wenn die <No-Billag-Initiative» abgelehnt wird, muss die SRG unbedingt den Rotstift ansetzen.»

Werner Tschan/zvg

«Die SRG ist ein staatlicher Koloss»

DER BEFURWORTER e Lahor Jakrlin ist Leiter einer Berner Werbeagentur. Er kennt sich in der
Medienbranche bestens aus und ist fur die Abschaffung der Billag-Zwangssteuer. Seine Grinde.

«Ich werde am 4. Mirz ein Ja zur <No-Bil-
lag-Initiative> in die Urne einlegen», sagt
Lahor Jakrlin. Fiir ihn gibt es dafiir vie-
le Griinde: «Die Schweizerische Radio-
und Fernsehgesellschaft (SRG) macht
weit mehr, alsihr vom Leistungsauftrag
her zusteht. Es ist nirgends festgeschrie-
ben, dass es 17 Radio- und 7 TV-Kanile
braucht, um den Service public gemiss
Verfassung zu erfiillen.» Das Schweizer
Radio und Fernsehen (SRF) habe eine
gigantische Infrastruktur aufgebaut.
Fiir ihn wire darum weniger mehr. Die
TV-Kanile SRF1, SRF2 und SRFinfo
kénnten zusammengelegt werden, ohne
etwas zu verlieren. «Ich erlebe die SRG
als aufgebliht, teuer», sagt Jakrlin.

«Werbemittel wiirden anders fliessen»

Als Werber und Unternehmer wisse er,
dass Werbegelder nach den Bediirfnis-
sen der Firmen definiert werden. «Die
zur Verfiigung stehenden finanziellen
Mittel suchen sich wie Wasser ihren
Weg und landen schliesslich bei jenen
Werbemitteln, bei denen sie die hichs-
te Reichweite erzielen. Angenommen,
SRF hitte keine Werbung mehr, kimen
andere zum Zug. Ich will damit sagen,
dass die knapp 1,4 Mrd. Franken aus
der Zwangssteuer Billag und die 400
Mio. Franken Werbeeinnahmen wo-
anders eingesetzt wiirden. Heute steht
diese Summe in keinem Verhiltnis zu
den knapp 70 Mio. Franken, die den pri-
vaten Radio- und TV-Lokalsendern aus
dem Gebiihrentopf als Stillhaltegeld ge-
gonnt werden.» Fiir Jakrlin ist die SRG
ein staatlicher Koloss, in dessen Schat-
ten die Privatsender keine Entwick-
lungschancen hitten. Er ist {iberzeugt,
dass die Lokal-TV-Stationen gemein-
sam durchaus in der Lage wiren, Seri-
en wie «Wilder» oder «Der Bestatter» zu
produzieren und die Lauberhornren-
nen zu iibertragen. Heute stehe ihnen

diese Moglichkeit wegen der Vormacht-
stellung der SRG leider nicht zu. «Ich
glaube, den Konsumentinnen und Kon-
sumenten geht nichtsverloren, wenn die
SRG abspecken muss», argumentiert La-
hor Jakrlin. Sie habe ihr Angebot unauf-
haltsam ausgebaut. «Fiir mich ist das
einfach zu viel, es wird immer mehr
und mehr Staat. Darum braucht es jetzt
eine Zasur.»

«Kino-Wochenschau ist passé»

Zudem seien die TV-Sender SRF1 und
SRF2 von der technologischen und ge-
sellschaftlichen Entwicklung iiberholt
worden - ihr Marktanteil von 29 Pro-
zent und einem Durchschnittsalter der
Zuschauenden von 62 Jahren sprichen
Binde. «Gegenwart und Zukunft gehd-
ren dem Streaming.» Jakrlin begriin-
det dies damit, dass schon heute - und
nicht nur bei der jiingeren Generati-
on - der Nachrichtenkonsum tibers In-
ternet gang und gibe ist. Als analoges
«Abendmedium» wirme SRF bloss auf,
was tagsiiberiiber Printund Netz schon
x-fach verbreitet worden sei. «Leutschen-
bach lebt noch die Zeit der Kino-
Wochenschau, und die ist passé.» Fiir
ihn ein weiterer Grund, der Initiative
zuzustimmen.

«Enormes Optimierungspotenzial»

Als bekennender «Liberaler» folgt er
aber nicht der Abstimmungsempfeh-
lung der FDP.Die Liberalen, sondern je-
ner des Jungfreisinns. Er anerkennt al-
lerdings, dass mit einer Annahme der
Initiative das Schweizer Radio SRF be-
straft wiirde und weist auf «eine kleine
Schwachstelle» der Initiative hin: «An-
ders als beim Fernsehen ist beim Radio
technologisch heute nicht alles mach-
bar. Pay-Radio zum Beispiel. Dennoch
wird fiir mich das Radio das wichtigste
Nachrichtenmedium bleiben, auch

wenn diese Programme nicht gestreamt
werden kdnnen.

FiirRadioSRF 1 hatersogareinkleines
Lob: «Gerade im News-Bereich machen
sie bei Radio SRF1 einen guten Job.»
Aber Lahor Jakrlin wire nicht Lahor
Jakrlin, wenn nicht sogleich Kritik fol-
gen wiirde. «Wieso muss die SRG 17
Radiosender betreiben, wiirden 4, fiir
jede Landessprache einer, nicht genii-
gen? Wozu haben der 1. und der 3. Kanal
getrennte Nachrichtenredaktionen?»
Fiir ihn bestehe beim Radio enormes
Optimierungspotenzial.

«SRG muss sich neu ausrichten»

Weil er personlich nur einen Bruchteil
davon konsumiere, seien die Billag-Ge-
biithren fiirihn tiberfliissig. Er seijedoch
bereit, fiir einen auf seine Bediirfnisse
abgestimmten Radio- und Fernsehkon-
sum zu bezahlen. «Ich bin iiberzeugt,
dass ein Ja zur Initiative die SRG be-
fliigeln konnte, indem sie die Medien-
landschaft neu belebt. Grossbritannien,
wo ich lange lebte, hat das vorgemacht -
dortliefern sich die Privaten ITVund die
<Billag-BBC> dank gleich langer Spiesse
einen fairen Wettbewerb undliefern die
beste TV-Qualitdt der Welt. Im News-
und im Unterhaltungsbereich.»

Lahor Jakrlin ist Realist genug
und vermutet, dass die Initiative kei-
ne Chance hat und abgelehnt wird. In
welchem Verhiiltnis, ldsst er offen. Von
Umfragen hilt er wenig. Sein Fazit: «Es
war bitter nétig, die Diskussion um die
SRG zu lancieren. Dass sich diese neu
ausrichten muss, wird die logische
Folge der Abstimmung sein.» Darum
sei sein Einsatz fiir die Initiative letzt-
lich kein Kampf gegen Windmiihlen -
sagts, und wird am 4. Mérz ein Ja zur
Volksinitiative «Ja zur Abschaffung der
Radio- und Fernsehgebiihren» in die
Urne einlegen. Jiirg Amsler

Mehr Entscheidungsfreiheit und weniger Zwang

Fir die Initianten sind unter anderem fol-
gende Argumente ausschlaggebend, um
der «No-Billag-Initiative» zuzustimmen:
Radio- und Fernsehgebiihren sind Zwangs-
geblihren, die die Entscheidungsfreiheit
jedes Einzelnen einschranken. Alle sol-

len selbst entscheiden kdnnen, woflir sie
ihr Geld ausgeben machten. Wer sein

Geld weiterhin fir Radio und TV ausgeben
mochte, kann dies auch nach Annahme der
Initiative tun. Es gibt viele Menschen, die
jeden Rappen umdrehen missen und sich

keinen Luxus leisten kdnnen. Gerade fiir sie
ist die Abschaffung der Billag-Zwangsge-
biihren enorm vorteilhaft.

Zu den grossen Verlierern der im Juni
2015 vom Schweizer Stimmvolk beschlos-
senen Anderung des Bundesgesetzes {iber
Radio und Fernsehen — sie werden ab 2019
angewendet —zdhlen die Unternehmen,
die KMU und das Gewerbe. Schon bald
werden sie dazu gendtigt, jahrlich bis zu
39000 Franken Billag-Zwangsgebihren zu
bezahlen.

Bei einem Ja zur «No-Billag-Initiative»
wiirde fiir die Schweizer Volkswirtschaft
eine ungeheure Kaufkraft von 1,3 Mrd.
Franken pro Jahr freigesetzt, denn alle
Haushalte hatten hierzulande neu iiber
450 Franken pro Jahr zusatzlich fir den
Konsum zur Verfiigung. Um dieses Geld
konnten sich neu alle Branchen und Unter-
nehmen mit ihren Produkten und Dienst-
leistungen bewerben, anstatt nur ein paar
wenige Privilegierte, die Billag-Geblihren
empfangen. sl/pd




