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Fruitcake

Werbung &
Sozialismus

chtung: Wahlen! Alle vier
A-]kahre hat «Bern» Hoch-
onjunktur: die Nach-
frage iibersteigt das Angebot,
und so reichts nur den wenigs-
ten fiir «Bern» (Gott, wir dan-
kendir).

Und immer wenn viele um
die Gunst der Kdufer/innen
(Wihler/innen!) buhlen,
schlagt die Stunde der Wer-
bung. Denn: Demokratie und
Pluralismus sind andereWorte
fiir Verdrangungskampfund
freie Marktwirtschaft, und
Wirtschaft ohne Werbungist
undenkbar. In diesem
Zusammenhangists darum
interessant zu beobachten, wie
jene handeln, die die Markt-
wirtschaft mehr oder weniger
offen bekdmpfen —die Roten.
DasVerhaltnis der Linken zur
Werbung istndmlich zwie-
spiiltigund hochinteressant.
Zwar gehort es bei der Linken
zum guten Ton, Werbung zu
verteufeln —und doch bedient
sich ihrer keine andere Partei
subtiler und unverschémter als
die SP.

Ohne Publizitdt kommt ein
Sozi nicht aus. Modellfall der
néchste Stapi, A. Tsch. Ein
Marketingprodukt, ohne po-
pulistische Selbstinszenierung
(mit Ciipli und neuerdings
Presslufthammer) wir er ein
unbekannter Beamter. Aber
Tsch. ist ein propagandisti-
scher Artist und vermarktet

sich hervorragend. Rezeptur:

ein bisschen unrasiert, Toffli-
fahren ohne Helm, neckische
Postkarten, 12-m2-Plakate
(grosstes gingiges Format!),
und dann an jedem Anlass, wo
Fotografen zugegen sind, dabei
—dieser Marketing-Mix garan-
tiert einen hohen Bekannt-
heitsgrad und funktioniertin
der urbanen Beliebigkeit wun-
derbar.

Die Kosten? Unwichtig. Das
Einkommen in staatlichen
Amternisthoch (Gemeinderat
Tsch. verdient jahrlich fast
eine Viertelmillion), und wer
in hochste Lohnklassen will,
investiert gerne in Werbung
und PR. Die PR, in der Me-
dienlandschaft fiir Biirgerli-
che entweder unerschwing-
lich oder kategorisch vernich-
tend, kriegt die Linke nachge-
worfen. Exemplarisch das in
weniger als 20 Exemplaren
aufgehingte «Deiss-Plakat»
der SP oder ihre zweifelhafte
Persiflage des Riitlischwurs—
obwohl beides inhaltliche und
gestalterische Katastrophen,
schafften sie eslocker in ALLE
Tageszeitungen und in Radio
und TV. Grob geschétzt
schenkten die Medien der SP
an Werbe-/PR-Fldche und Ra-
dio-/TV-Sekunden ein Werbe-
budget von iiber zwei Millio-
nen . . . zum Nulltarif.

Doch fiir den echten Sozi ist
das kein Widerspruch, denn,
frei nach Lenin: «Der Zweck
heiligt die Mittel.»

Undwo stehen wir
Werber/innen? Ists moglich, im
Zentrum der Marktwirtschaft
zu arbeiten und links der Mitte
zuwihlen? Rein logisch un-
moglich. Aber Opportunismus
ist nicht Politiker/innen vor-
behalten, auch in derWerbung
gibts solche, sie sich in Dienste
der eigenen Gegner begeben
und sogar die eigene Mutter
verkaufen wiirden.

Sie sehen, liebe Leser/innen:
Werber/innen sind auch nur
Menschen.




